() Aandacht in de stad

‘We kregen laatst een brief van een Hindoestaanse man van begin
50. Hij had zojuist een boekje geschreven over zijn jeugdjaren als
allochtoon in Rotterdam en vroeg zich af waarom wij zo weinig
aandacht besteden aan de immigranten in de stad. Daar heeft
die man natuurlijk gewoon gelijk in.” -Dirk Mellema, eindre-
dacteur van De Oud-Rotterdammer.
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REPORTAGE KRANTEN VOOR VIJFTIGPLUSSERS

Boven de 50 heb

je meer ervaring dan
toekomst, dus vertel
je meer over vroeger:
het geheim van de
stijgende populariteit
van seniorenkranten.

Door Berend Jan Bockting

I'eelgood
50 -plus

ertel hem niet dat hij

een stoffig of ouder-

wets sufferdje maakt.

‘Dat is een vooroordeel

waar ik al jaren tegen

vecht', zegt Fred Wal-

last (60), oprichter en hoofdredac-
teur van De Oud-Rotterdammer, de
oudste van vier gratis stadskranten
voorvijftigplussers die Nederland in-
middels rijk is. De hoofdredacteur,
gestoken in een paarse trui, veert op
uit zijn stoel. ‘Wij kiezen er bewust
voor een krant met een nostalgische
uitstraling te maken. In de ogen van
marketingdeskundigen is dat suf en
moet dat anders, maar als ik daar ge-
hoor aan geef, zouden we precies de-
zelfde krant maken als al die andere
krantjes - en dat willen we juist niet.”
Toen de eerste krant in oktober

2005 voor het eerst verscheen, wist
Wallast, tot dat moment voorname-
lijk actief als bedrijfsjournalist, dat
hijvooral niet ‘in de sfeer van een lul-
lig buurtkrantje’ moest komen. De
vaste tweewekelijkse verschijnings-
datum en een goede distributie wa-
ren vanaf het begin hoofdzaak. En
met Gerard Cox als columnist haalde
hij een ‘anker’ binnen die de krant
onder de doelgroep onmiddellijk
aanzien gaf. Zie daar: de papieren va-
riant op de populaire televisieserie
Toen was geluk heel gewoon.

Ruim zes jaar later staan de oplage-
cijfers trots op de voorpagina:121.500
stuks, verdeeld over ruim 500 super-
markten, boekhandels en bibliothe-
ken in en rond de stad. De 28 pagina's
worden structureel voor de helft ge-
vuld met advertenties. Die spelen ui-

Fred Wa.l.last (in blauw jack) tijdens

teraard volledig in op de doelgroep.
Van uitvaartorganisaties tot bedrij-
ven die trapliften verhuren, van bril-
lenwinkels tot een speciaalzaak voor
seniorenmeubelen, maar ook aan-
prijzingen voor all-in vliegvakanties
en riviercruises en een verhuisbe-
richt van het Alzheimercafé - blade-
ren door een van de ‘oud’-kranten is
in meerdere opzichten een genot.

Subsidies zijn niet nodig. De werk-
plek op zijn zolderkamer heeft
plaatsgemaakt voor een twee verdie-
pingen tellend kantoor in een woon-
wijk in Nieuwerkerk aan den IJssel,
onder de rook van Rotterdam.

De Rotterdamse editie kreeg in
2008 een vervolg in Den Haag (opla-
ge: 77.500), in 2010 kwam Utrecht
(55.300) en sinds eind november
jongstleden maakt Amsterdam
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jongstleden ~ maakt  Amsterdam
(120 duizend) het kwartet compleet.
De kranten zijn ondergebracht in apar-
te bv's. Mocht er eentje omvallen, dan
wordt de rest niet meegesleept. Maar
aanwijzingen daarvoor zijn er niet. De
oplage groeit vanaf het begin, tegen de
stroom van dalende abonneebe-
standen en advertentieopbrengsten
in. ‘In Rotterdam is 80 procent van de
bakken voor het weekeinde leeg’, zegt
Wallast.

Het succes kent een logische verkla-
ring. ‘We haken in op de sfeer van nostal-
gie’, zegt Wallast. ‘Het verlangen om te-
rug te gaan naar het verleden steekt
steeds meer de kop op. Dat heeft ookiets
met de tijd te maken. Alles gaat snel-
snel-snel. Mensen hebben behoefte aan
een momentje rust. Het is een feelgood-
krant. Bij ons even geen politiek gekon-
kel, geen EU-perikelen, geen oorlogen en
geen ziektes, maar gezellig terugkijken
naar het verleden met mooie verhalen.'

De voorraad verhalen die bij De Oud-
Rotterdammer op de plank liggen, is
‘niet te overzien'. Een goede pen is niet
belangrijk, benadrukt Wallast. ‘Het
komt voor dat je dramatisch Neder-
lands voorgeschoteld krijgt, maar het
verhaal is bepalend. Herschrijven doen
wij wel. Voor vroeger-was-alles-beter-
sentiment wordt streng gewaakt. ‘We
laten mensen hun verhaal over vroeger
vertellen zonder daar een waardeoor-
deel over te vellen.’

De wijze waarop de verhalen in de
krant komen, zijn met wat goede wil te
zien als een filosofische bespiegeling
op de werking van het geheugen. Wal-
last: ‘We zijn er niet op uit om mensen
te corrigeren. Als iemand een verkeer-
de naam of straat noemt, laten we dat

de distributie van ‘De Oud-Rotterdammer.’
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bewust staan. Het gaat erom hoe het
verhaal bij de mensen in hun geheu-
gen zit - en daar gaat nog wel eens wat
mis. Het geheugen bedriegt mensen,
maar voor die mensen is het vaak de
waarheid, dus ze schrijven het gewoon
op. En dan komt de kracht van de
krant: het levert dltijd reacties op. We
pretenderen niet aan geschiedschrij-
ving te doen; mensen verbeteren el-
kaar. Soms gaat het drie kranten achter
elkaar over hetzelfde onderwerp en
dan weten we precies wat er is ge-
beurd.’

Eindredacteur Dirk Mellema (61),
voormalig West-Afrikacorrespondent
voor Het Parool, De Haagse Courant en
Rotterdams Dagblad, vult aan: ‘Onlangs
vroeg een lezer of iemand iets wist over
zijn broer die op een bepaalde boot op
zee zou zijn overleden. Die lezer dacht

‘We laten mensen hun
verhaal over vroeger
vertellen zonder daar een
waardeoordeel over te
vellen’

dat hij een zeemansgraf had gekregen.
Vervolgens krijg je reacties van allerlei
oud-zeelieden. Het werd door de lezers
helemaal uitgeplozen. Uiteindelijk
bleek zijn broer in Nigeria te zijn be-
graven. Van een zeemansgraf was hele-
maal geen sprake.’

Het lezersnetwerk beperkt zich niet
tot Rotterdam en omstreken. Mellema:
‘Onlangs stond er een oproepje in de
krant van een oud-Rotterdammer voor

een klaverjasavond tijdens Kerst in Pat-
taya, Thailand. Ik heb bij veel kranten
gewerkt, maar dit heb ik nog nooit
meegemaakt.

Op 54-jarige leeftijd realiseerde Wal-
last zich dat een gesprek met leeftijds-
genoten binnen 5 minuten over vroe-
ger gaat. ‘Vaak blijk je na 10 minuten
ook nog gemeenschappelijke kennis-
sen te hebben. Ik zag dat z6 vaak om
me heen. Boven de 50 heb je uiteinde-
lijk ook meer ervaring dan toekomst,
dus je hebt meer over het verleden te
vertellen.’

Hetwas zijn vader die hem het eerste
zetje gaf. ‘Hij riep ooit tegen mij: je mot
een krant maken voor bejaardenhui-
zen. Maar dat is niet levensvatbaar. Er
zit natuurlijk wel een commerciéle fac-
tor aan dit hele verhaal. De babyboo-
mers, de vijftigplussers van nu, zijn een
groeiende doelgroep. Ze hebben het
over het algemeen behoorlijk goed;
studie van de kinderen betaald, huizen
betaald, meer tijd te besteden dan
vroeger. Commercieel is dat behoorlijk
interessant -en dat is gebleken.’

De bezorgers, ruim twintig in totaal,
worden allemaal betaald. Wanneer een
van hen ziek is, stapt Wallast zelf ‘met
wat kranten onder de arm’ in zijn auto
voor een rondje langs de bakken. ‘Door
op de centjes te passen, zijn we geko-
men waar we nuzijn. Een econoom zou
zeggen:da’s nog duurder dan een nieu-
we bezorger huren, maar dit is mijn
maniervan de portemonnee bewaken.’

Wallast: ‘Er is €één man van 80 die het
van het begin af gratis deed. Allemaal
voor die oudjes. Daar heb ik zo veel res-
pect voor. Hij is kortgeleden gestopt,
dus daar breng ik altijd zelf even een
krantje langs.'
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